MONTSALES

Fontalbat-Mazars:poumon
economique du Causse

on loin de Montsalés, Jean

Mazars perpétue P'esprit
d'une entreprise de tradition ini-
tiée dansles années «40» par Ma-
rie Fontalbat et son fils André. L3,
ils fabriquaient (et fabriquent en-
core) charcuteries a base de porcs
fermiers et autres qu'ils propo-
saient ensuite sur les marchés.
Lorsque Jean Mazars épousera An-
nie, la fille d' André (il ne connais-
sait rien sinon le plaisir de la dé-
guster, 4 la charcuterie), platrier
de formation, il mettra la main i
la péte. Avecson bon sens et son
sérieux, il écoutera, regardera, ap-
prendra... et se formera seul, sur
le tas aux techniques commercia-
les. Autant dire qu'il deviendra tris
vite un précieux collaborateur de
son beau-pére. Aujourd'hui, An-
drécoule une retraite heureuse. I1
saitque sa fille et son gendre, bien
épaulés par leurs enfants, tiennent
les rennes d'une entreprise saine.
Dans lesateliers de la Charcuterie
du causse, la machine est bien hui-
lée. L'outil aux normes, autant
adaptées qu'imposées, a intégré
des équipemnents modernes. Des
contraintes européennes qui, dés
lors que l'on ceuvre dans 'agroa-
limetaire, deviennent de plus en
plus contraignantes et pesantes.
Ce constat, Jean Mazars le fait. Il
n'empéche que bien enraciné sur
un causse, véritable image de mar-
que et insigne de qualité, il n'a ja-
mais, malgré des cots de fonc-
tionnement plus élevés que dans
des zones spécifiques, évoquéla
délocalisation. « Un point de fa-
brication, en pleine campagne ¢'est
plus sécurisant pour les clients qui
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Jean Mazars et son épouse, dpaulées par leurs enfants veillant

avec passion sur le devenir de leur entreprise. Dom,

fréquentent nombreux notre ma-
gasin », indique Jean Mazars.

CARTE LOCALE

La viande et ses dérives utilisés
pour la fabrication des différents
produits proviennent de porcs
dont 'approvisionnement s'ef-
fectue dans des élevages desalen-
tours. La trentaine de salariés vit
en grande partie dans les com-
munes du causse de Villeneuve,
«Connaissances naturelles, bonne
mentalité et sérieux bien de chez
nous », Jean Mazars apprécie le
fonctionnementde son équipe et
aime le rappeler. Trés attaché a
Montsalés, le chef d'entreprise met
enavantles notions d'environne-
ment. DVailleurs, véritable « agi-
tateur d'idées » dans le bon sens
duterme, Jean Mazarsaaménagé
sur l'espace jouxtant ses locaux,

des aires de stationnement pour I
camping-cars,

Il va plus loin encore que les pré-
conisations del'association France
Passion avec laquelle il esten rela-
tion et qui oriente des vacanciers
vers des sites 3 vocations gastro-
nomiques et de tradition. Le sé-
jour est gratuit.

« Etles contacts sont toujours trés
agréables ». L'été 2004, une cen-
taine de camping-caristes s'est po-
séeacoté delentreprise. Cotéal-
faires, le volume de production est
comstant, et obtenu sans réseau
commercial, mais avec pour atout
majeur la qualité, relayée par le
bouche i oreille. « Et lamoitié de
nos ventes est réalisée en direct sur
les foires et marchés de la proche
région », rappelle le maitre des
lieux,

Louis Laurens



